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Deutsche Post verkauft Aktienpaket der Postbank in Héhe von 29,75 Prozent
an Deutsche Bank — Wachstumsorientierte Transaktion

Deutsche Bank und Postbank vereinbaren enge Kooperation

Bonn / Frankfurt am Main, 12. September 2008 — Die Deutsche Post hat eine
Minderheitsbeteiligung von 29,75 Prozent an der Postbank zum Preis von
2,79 Mrd Euro oder 57,25 Euro je Aktie an die Deutsche Bank (XETRA: DBKGN.DE /
NYSE: DB) verkauft. Der Verkauf des Aktienpakets erfolgt vorbehaltlich der Zu-
stimmung der zustandigen Aufsichts- und Kartellbehtrden sowie der Bundesregierung
und wird im ersten Quartal 2009 vollzogen. Den Preis fur die Beteiligung bezahlt die
Deutsche Bank in bar. Zur Finanzierung plant die Deutsche Bank eine Kapitalerh6hung
von bis zu 2,0 Mrd Euro durchzufihren, deren Zeitpunkt und konkrete Ausgestaltung
von den Marktbedingungen abhangt.

Fir die Deutsche Post ist der Verkaufserlos ein zentraler Bestandteil in ihren
Uberlegungen zur Ausschittung an die Aktionare, worliber noch in diesem Jahr
entschieden werden soll.

Zusatzlich zu der Minderheitsbeteiligung erhalt die Deutsche Bank von der Deutschen
Post die Option, ein weiteres Aktienpaket in Hohe von 18,0 Prozent an der Postbank fur
55,00 Euro je Aktie zu erwerben. Diese Option kann zwischen 12 und 36 Monaten nach
dem Abschluss des Erwerbs der Beteiligung von 29,75 Prozent ausgetbt werden.
Zudem raumt die Deutsche Post der Deutschen Bank ein Vorkaufsrecht far ihre
verbleibenden Aktien an der Postbank ein.

Gleichzeitig erhalt die Deutsche Post eine Verkaufsoption: Sie kann den verbleibenden
Anteil an der Postbank von 20,25 Prozent plus einer Aktie zum Preis von 42,80 Euro je
Aktie an die Deutsche Bank verauf3ern. Diese Option kann sie zwischen 21 und 36
Monaten nach dem Abschluss des Verkaufs der Minderheitsbeteiligung an die
Deutsche Bank ausiiben. Die Deutsche Bank kann den Anteilserwerb aus beiden
Optionen ganz oder teilweise in eigenen Aktien oder bar bezahlen.

Weiterhin haben Deutsche Bank mit ihren 14 Millionen Privat- und Geschéftskunden
(davon 9,7 Millionen in Deutschland) und Postbank mit 14,5 Millionen Kunden in
Deutschland vereinbart, in mehreren Bereichen zu kooperieren. Hierzu z&hlen der
Vertrieb von Immobilienfinanzierungen und Investmentprodukten. In dieser Zusammen-
arbeit liegt fur beide Partner ein betrachtliches Ertragspotential. Beide Banken werden
kurzfristig Details hierzu erarbeiten.



Die Angebote von Deutscher Bank und Postbank, die zusammen genommen uber das
grodte Filialnetz in Deutschland verfigen, ergénzen sich hervorragend und bieten
attraktive Moglichkeiten zum gegenseitigen Vertrieb von Finanzprodukten. Unabhéangig
von der Beteiligung werden Deutsche Bank und Postbank ihr eigenes operatives
Geschaft weiter starken. Die Minderheitsbeteiligung der Deutschen Bank wird keine
Auswirkungen auf Standorte, Arbeitsplatze und die Marke der Postbank haben.

Um das Angebot fur die Kunden weiter zu verbessern, beabsichtigen Deutsche Post
und Postbank, den zwischen ihnen bestehenden Filialvertrag Uber das Jahr 2012
hinaus zu verlangern.

Dr. Frank Appel, Vorstandsvorsitzender der Deutschen Post World Net, sagte: ,Diese
Transaktion verschafft der Postbank Stabilitat und hilft ihr dabei, ihre ambitionierten
Wachstumsziele zu erreichen. Wir werden unsere Unterstitzung daflr weiter fortsetzen.
Mit der Deutschen Bank haben wir einen verlasslichen Partner gefunden, der Teile
unserer Beteiligung an der Postbank zu einem passenden Zeitpunkt Gbernimmt. So
kbnnen wir uns zukinftig noch starker auf unsere weltweite Logistik-Kompetenz
konzentrieren. Wir sind Weltmarktfihrer. Wir setzen jetzt auf organisches Wachstum,
eine noch héhere Qualitat und Kundenorientierung.”

Dr. Josef Ackermann, Vorsitzender des Vorstands der Deutschen Bank, sagte: ,Die
Deutsche Bank hat sich zu attraktiven Konditionen an einer der fihrenden
Privatkundenbanken in Deutschland beteiligt. Dies ist eine gute Finanzinvestition, starkt
unser eigenes Privatkundengeschaft und schafft Wert flr unsere Aktionare. Gleichzeitig
eroffnet uns die Option, die Beteiligung an der Postbank in der Zukunft aufzustocken,
zusatzliche langfristige Wachstumsmdglichkeiten.

Dr. Wolfgang Klein, Vorstandsvorsitzender der Postbank, sagte: ,Wir heillen die
Deutsche Bank als neuen Grol3aktiondr willkommen. Die Postbank mit ihrer
einzigartigen Retail-Plattform ist der Schlussel fur profitables Wachstum im deutschen
Privatkundenmarkt. Ich bin Gberzeugt, dass sowohl die Deutsche Bank als auch die
Postbank im Rahmen der kinftigen Kooperation von den jeweiligen Starken des
Anderen profitieren werden.”

Rainer Neske, Mitglied des Group Executive Committee der Deutschen Bank und
verantwortlich fir den Bereich Privat- und Geschaftskunden, sagte: ,Durch die
Kooperation, die auf komplementare Vertriebswege und Kundengruppen im
Heimatmarkt Deutschland zielt, werden wir fir Kunden und Mitarbeiter beider Institute
einen splUrbaren Mehrwert schaffen. Wir erschlieBen uns mit dieser einzigartigen
Partnerschaft neues Wachstumspotential in Deutschland. Damit setzen wir unsere
erfolgreiche Strategie im Privatkundengeschéft konsequent fort.*
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Heute um 14.00 Uhr findet eine Pressekonferenz der Deutschen Post statt. Die Konferenz wird
im Internet Ubertragen: www.dpwn.de. Um 16.00 Uhr findet eine Analystenkonferenz der
Deutschen Bank statt. Diese Konferenz wird im Internet {bertragen: www.deutsche-
bank.de/ir/video-audio.

Deutsche Post World Net ist die weltweit fihrende Logistik-Gruppe.

Mit der gebindelten Logistik-Kompetenz ihrer Marken Deutsche Post, DHL und Postbank bietet
die Gruppe integrierte Dienstleistungen und mafigeschneiderte, kundenbezogene Lésungen flr
das Management und den Transport von Waren, Informationen und Zahlungsstromen durch ihr
multinationales und multilokales Know-how und Netzwerk. Deutsche Post World Net ist zugleich
fuhrender Anbieter fir Dialog Marketing sowie effiziente Outsourcing- und Systemlésungen fiir
das Briefgeschaft. 2007 wurde ein Konzernumsatz von mehr als 63 Milliarden Euro
erwirtschaftet. Deutsche Post World Net beschéftigt rund 500.000 Mitarbeiter in mehr als 220
Landern und Territorien und ist damit einer der grof3ten Arbeitgeber weltweit.

Uber die Deutsche Bank

Die Deutsche Bank ist eine weltweit filhrende Investmentbank mit einem starken und
erfolgreichen Privatkundengeschéft sowie sich gegenseitig verstarkenden Geschéftsfeldern.
Fuhrend in Deutschland und Europa, wachst die Bank verstarkt in Nordamerika, Asien und
anderen Wachstumsmarkten. Mit 80.253 Mitarbeitern in 75 Landern bietet die Deutsche Bank
weltweit einen umfassenden Service. Ziel der Bank ist es, der global fihrende Anbieter von
Finanzlésungen fiir anspruchsvolle Kunden zu sein und damit nachhaltig Mehrwert fir
Aktionare und Mitarbeiter zu schaffen.

www.db.com

Die Postbank — eine der gré3ten Privatkundenbanken Deutschlands

Die Postbank Gruppe ist mit 14,5 Millionen aktiven Kunden, rund 21.000 Beschaftigten und
einer Bilanzsumme von 229 Milliarden Euro einer der gro3en Finanzdienstleister Deutschlands.
Ihr Schwerpunkt ist das Retailgeschéaft mit Privatkunden. Daneben ist sie im Geschaft mit
Firmenkunden aktiv. In ihrem Geschaftsfeld ,Transaction Banking®“ erbringt sie Back-Office-
Dienstleistungen fur andere Finanzdienstleistungs-Unternehmen.
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